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В  докладе  анализируются  прагматонимы  с  позиций  когнитивной  лингвистики.  На

примере  наименований  конфет  российского,  украинского  и  польского  производства

устанавливаются  основные  способы  когнитивного  воздействия  товарных  знаков  на

потенциального  покупателя,  а  также  лексико-семантические  языковые  средства,

способствующие привлечению внимания потребителей различных социальных и возрастных

групп.
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